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NUESTRO 
PRODUCTO

la construcción  
de una identidad
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crisis de identidad
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mike rourke

antes hoy
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identidad institucional

realidad
conjunto de rasgos  y 
condiciones objetivas 
de la institución

identidad
conjunto de atributos 
asumidos como propios 
por la institución

comunicación
conjunto de mensajes emitidos de 
forma consciente o inconsciente

imagen
el registro publico de los 
atributos identificatorios  
de la institución, su 
representación colectiva

empresa telecomunicaciones
EJEMPLO
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imagen institucional

logotipo
ESTANDAR 

RETOCADO 

EXCLUSIVO 

ICONIZADO 

SINGULAR 

isologo

+ símbolo
ICONICOS 

ABSTRACTOS 

ALFABETICOS
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ESTANDAR

RETOCADO

ICONIZADO

SINGULAR

EXCLUSIVO

CLASIFICACIÓN TIPOGRÁFICA

SANS SERIF Tipografía

SERIF tipografía

tipografíaMANUSCRITA



ICÓNICOS

imagen que representa 
algún referente reconocible 
del mundo real o imaginario

ABSTRACTOS

formas que no representan 
objetos o conceptos conocidos.

ALFABÉTICOS

constituido por la 
utilización de iniciales del 
nombre o cualquier letra



DESCRIPTIVOS

PATRONIMICOS
TOPONIMICOS

SIMBOLICOS

CONTRACCIONES

clasificación nombre



COLOR INSTITUCIONAL

color
COLORES SECUNDARIOS

BALANCE | CALMA | NEUTRO

PACIFICO |  CRECIMIENTO | SALUD

CONFIANZA | FUERZA | SEGURO

CREATIVO | INTELIGENTE | IMAGINATIVO

EXCITACIÓN | ATREVIDO | JUVENIL

AMISTOSO | CONFIDENTE | DIVERTIDO

OPTIMISTA | CALIDO | CLARIDAD



caso de estudio: 
black & decker 

antes despues













caso de estudio: 
stanley 

antes después











caso de estudio: 
moto“sudaca” 
-¿Por qué eligieron el nombre “Sudaca”, que puede sonar despectivo o 
polémico? 

-En la década del ‘70, los productos Made in Japan tenían una 
connotación negativa por ser de baja calidad y baratos. Mediante trabajo y 
aplicaciones de know-how, los industriales japoneses revirtieron esa 
imagen posicionándose en la cima del high-tech. Similarmente, sentimos 
que Sudamérica ha sufrido una degradación en cuanto a su potencial 
productivo. Nuestra intención es tomar de manera sagaz aquél adjetivo 
para revertir la imagen de lo producido en la región. Creemos que 
mediante el diseño de productos de calidad y confiables, se puede redefinir 
la industria nacional. 

Nuestra intención es 
tomar de manera sagaz 
aquél adjetivo para 
revertir la imagen de lo 
producido en la región.



caso de estudio: 
bicicleta“Gi” 

Easy Motion  
OHM  
IZIP 
HaiBike 
e-Joe 
Faraday

Por 200 años, desde la concepción de la bicicleta, 
no se ha experimentado una verdadera evolución. 
He aquí la Gi, un vehículo desarrollado para el 
siglo 21, por y para los amantes de la ciudad. 
Consciente, inteligente, práctica, ligera, 
conectada, simple y placentero de usarla.  Ama la 
ciudad. Ama a tu Gi. Una pluma en las calles.



Que quiero 
comunicar?
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3. investigar a mi competencia

2. conceptualizar mis virtudes

1. redactar mi visión

5. sintetizar en una forma

4. buscar un nombre



Que quiero 
comunicar?
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Caso Belize



muchas gracias!
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fontfabric.com 

fontsquirrel.com 

dafont.com 

google.com/fonts 

underconsideration.com 

behance.com 

ffffound.com 

designspiration.net

http://fontfabric.com
http://fontsquirrel.com
http://dafont.com
http://google.com/fonts
http://underconsideration.com
http://behance.com
http://ffffound.com
http://designspiration.net

