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la construccion
de una identidad




IDENTIDAD & MARCA

crisis de identidad

UBA | 2014 DISENO DE PRODUCTO | IVAN COSENTINO



AD & MARCA




IDENTIDAD & MARCA “

.,l
g-/' . :
l’/(’(' '

iy

DISENO DE PR CTO

\ b



IDENTIDAD & MARCA

identidad institucional

REALIDAD | [IDENTIDAD |;[COMUNICACION IMAGEN

conjdu.n.t — rabs‘go.s 4 conjunto de atributos conjunto de mensajes emitidos de 5 r.igIStrQEUbI.IFO Helfe
S gy o Dietivas asumidos como propios forma consciente o inconsciente A e
de la institucion por la institucién de la institucion, su

representacion colectiva

EJEMPLO

empresa telecomunicaciones
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imagen institucional
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Tipografia

tipografia

" Wrm 72

SINGULAR

EXCLUSIVO







DESCRIPTIVOS

SIMBOLICOS

CONTRACCIONES

clasificacion nombre

TOPONIMICOS




color

COLOR INSTITUCIONAL

COLORES SECUNDARIOS

BALANCE | CALMA | NEUTRO

PACIFICO | CRECIMIENTO | SALUD

CONFIANZA | FUERZA | SEGURO

CREATIVO | INTELIGENTE | IMAGINATIVO

EXCITACION | ATREVIDO | JUVENIL

AMISTOSO | CONFIDENTE | DIVERTIDO

OPTIMISTA | CALIDO | CLARIDAD



caso de estudio:

black & decker










20V

LITHIUM
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caso de estudio:
stanley

STANLEY
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STANLE
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STANLEY
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STANLEY
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STANLEY.
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WE DELIVER SOLUTIONS==
PEOPLE COUNTON '
WHEN IT REALLY
MATTERS

STANLEY -
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tomarc anera sagaz

-En la década del ‘70, los productos Made in Japan tenian una
connotacion negativa por serde baja calidad y baratos. Mediante trabajo y & o o
hapllca ones ¢ know-how, lo : ustrla.les.]apones.es rewrtleron esa aq uel {d"et}v D Pa ra 4 \ .
imagen posicion dose en la cima del high-tech. Similarmente, sentimos g R - A
que Sudameérica hasufrido una degradacion en cuanto a su potencial Y : . I . It’
pr u_ctiiq,—Nﬁstra tencion es tomar de manera sagaz aiuél adjetivo reve"tl rial magen ae i,
pa’ra/rev_ertir la imagen de lo producido en la region. Creemos que » ’ o

i iseno de productos de calidad y confiables, se puede redefinir ~re e 7 e P Ia reg g ~




caso de estudio:

bicicleta®Gi”

Por 200 anos, desde la concepcion de la bicicleta, Ea Sy Mot ion

no se ha experimentado una verdadera evolucion.

He aqui la Gi, un vehiculo desarrollado para el O H M

siglo 21, por y para los amantes de la ciudad.

Consciente; inteligente, practica, ligera, I Z I P

conectada, simple y placentero de usarla. Ama la

ciudad. Ama a tu Gi. Una pluma en las calles. H a i Bi ke

e-Joe

Faraday



IDENTIDAD & MARCA

QUE QUIERO
COMUNICAR?

[ ] L4

1. redactar mi vision
2. conceptualizar mis virtudes
3. investigar a mi competencia
4. buscar un nombre

5. sintetizar en una forma
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IDENTIDAD & MARCA

MUCHAS GRACIAS!

UBA | 2014 DISENO DE PRODUCTO | IVAN COSENTINO



z
Y
=
o
-
O
S
o
o
(4
o
w
o
o
Z
w
&
a

IDENTIDAD



http://fontfabric.com
http://fontsquirrel.com
http://dafont.com
http://google.com/fonts
http://underconsideration.com
http://behance.com
http://ffffound.com
http://designspiration.net

